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The Real Picture involucra a los jovenes en una
campaifa de educacion publica en las redes sociales
sobre el tema de la migracién en la que los
inmigrantes recientes explican qué los obligd a
abandonar su pais de origen y qué atravesaron
durante el peligroso viaje desde los paises
subsaharianos hacia Europa.

La campania va en contra de la percepcién general que
a menudo se transmite en campafas de
desinformacion de que los migrantes que no
provienen de areas de Africa devastadas por la guerra
son migrantes econdmicos que toman la decisiéon de
embarcarse en un viaje peligroso de manera frivola.
Este proyecto garantizard que el publico en general de
la UE sea consciente de que otras causas, como la

pobreza extrema, la persecuciéon, el hambre y la
manipulacion, también expulsan a las personas de sus
paises.

La campafia en las redes sociales también abordara a
los jovenes de Nigeria sobre los peligros de las rutas
de migracion ilegal a Europa. Esto tiene como objetivo
reducir la susceptibilidad de los jévenes en Nigeria a la
manipulacidon sobre este tema. Nigeria fue elegida
como un ejemplo tipico de un pais que actualmente
no es una zona de guerra, pero sigue siendo el punto
de partida de los inmigrantes subsaharianos hacia
Europa.

The Real Picture ha sido
seleccionado como Proyecto de
Buenas Practicas Erasmus+.

https://therealpicture.internprize.eu/Media_Education

) INCLUSION
ACCION

El proyecto involucrd a los jovenes en la
puesta en escena de la campaiia de medios
sociales del proyecto MARSA.

RESULTADO

LABA se ha asociado con la clase PAPS (Pble
d'accompagnement de la persévérance scolaire) del Lycée
de la Morlette en Cenon y la asociacion Coulisses en La
Rochelle, para producir dos videos protagonizados por
jovenes inmigrantes llegados a Burdeos: un documental con
testimonios, y el videoclip de una cancion compuesta por
los migrantes asi como su backstage.

El proyecto MARSA utilizé una herramienta
informativa de comunicacién visual para
provocar que la comunidad discutiera el tema
de la migracidén y se diera cuenta de cuanto
tendemos a expresarnos sobre la migracion de
una manera muy superficial sin ningun tipo de
conocimiento, percepcion o andlisis

La campafia llevé contenido desarrollado por
jovenes de cinco paises diferentes por el
proyecto MARSA InternPrize hasta que luego
fue asumido por el proyecto The Real Picture
que extendié la vida util de la campainay
amplid su alcance.

En el drea de Educacion en Medios, los jovenes
produjeron contenido sobre una mayor
responsabilidad en las redes sociales mientras
adquirian habilidades en produccién de
medios, estrategias conjuntas y gestion de
redes sociales.
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